
ひんやりスイーツプロジェクト
HISUPURO



①現状と課題について

→自分たちを含め、地元の人も武雄の特産物に
ついてよく知らない

→ 武雄の特産物のことをまずは地元の人に
知ってもらい、そこから多くの人に広めて
いこう！



☆わかったこと☆
【人気商品】
・地元の食材とのコラボ商品
・一目で「武雄」のものとわかる商品
・大豆のアレンジ商品

・物産館のふるまいでアレンジ商品を出せるかも
・インスタでの発信・紙での配布をするといい
・安心安全を大切にしている
・「からだにうれしすぎる大豆で作った毎日飲む
プロテイン抹茶味」を宣伝してほしい！

②ヒアリングについて
ヒアリング先・・・武雄温泉物産館



③アクション その１

☆武雄温泉物産館でのふるまい☆

振る舞いした商品・・・からだにうれしすぎる抹茶かき氷

自分たちで
考案しました！

大豆プロテイン



〇準備したもの

・チームロゴ ・イベントのポスター ・アンケート



・特産物・アレンジレシピを紹介するチラシ



・インスタでの発信 ・かき氷づくりの練習



振る舞い
の様子



振る舞い用アンケート結果

●回答者：５８名

年齢性別

女性
８１％

男性
１９％

５０代以上
２６％

４０代
１６％ ３０代

３４％

1０代未満
１１％

１０代
８％

２０代
５％



振る舞い用アンケート結果

●回答者：５８名

どこで知ったか

武雄市内
６４％ 武雄市内

６４％
佐賀県内
２０％

その他
１６％

Instagram
５３％

その他
36％

ポスター・チラシ

公式LINE

在住



〇よかったところ

・それぞれの役割は果たすことができた。
・目標個数の１００個を全て振る舞うことができた。

〇反省点

・お客さんとのコミュニケーションが少なく、
特産品についてのアピールが足りていなかった。

【アンケートの結果より】
・かき氷のシロップのかけ具合に差があった
→シロップをかける回数・タイミングを決めた
・スプーンが小さかった
→大きいスプーンへの変更



④アクション その２

☆西九州新幹線開業２周年記念イベント出店☆

販売した商品・・・からだにうれしすぎる抹茶かき氷

ひんやりさっぱりレモングラスかき氷



〇準備したもの

・アンケート

・POP



西九州新幹線開業２周年イベントでの販売の様子



メディアでも紹介されました！！

ケーブルワン

NHKニュース



商品 性別 年齢

抹茶
５２％

レモン
グラス
４８％

女性
５９％

男性
４１％

50代以上
３９％

40代
２４％

30代
11％

20代
10％

10代
13%

10代未満
３％

●回答者：１５１名

販売用アンケート結果



評価 在住

５
８０％

４
１４％

３
６％

武雄市内
３８％

佐賀県内
２１％

長崎県
２５％

福岡県
９％

その他
７％



残りのお金は？

・・・武雄の発展のために使いたい！

急いで決めてしまわず、チームのみんなと

       話し合って決めたい。

〇売り上げたお金はどうするのか

お礼のお菓子

・物産館さんへ材料費の支払い

・かき氷機を貸してくださった

藤津製氷さんへのお礼の菓子代

・自分たちのエプロンと帽子代



・アンケートから地元の方々の武雄の推しを知ることができた。

・SNSで活動を発信、宣伝

→より多くの人に特産品について知ってもらえた。

 
   
・それぞれの強みを生かし、助け合って活動を進められた。

・情報やお互いの意見の共有をすることができた。

・役割分担をし、スムーズに作業できた。

→時間に余裕が生まれ、見直しと改善の時間をとれた。

⑤プロジェクトを通して



最初は方向性にメンバー内で差があった

「武雄の特産品を地元の人に広める」
という目標が定まり団結して活動ができた

振る舞いでの経験を生かして、販売では多くの人に思いを伝えるこ
とができたと感じた。

感想とこれから

アンケート結果では、若い世代の割合が少なかったため、
これからの武雄を担う若い世代に武雄の魅力を広めたい。



物産館の方々
市役所の方々
振る舞いに来てくださった皆様
イベントにてかき氷を購入してくださった皆様

私たちのプロジェクトに協力していただき、
本当にありがとうございました！
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